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GIORNATA 10 RITORNO Nonostantelo0-3

finale, il secondo
25/04/2026 set ha mostrato

DON COLLEONI - PROMOBALL tutto il valore del
percorso tecnico

della Brescia
Una Promoball ha schierato  Volley Academy,
Sanitars in wuna formazione «con le  Tigri
versione ‘green” giovanissima, capaci di sfiorare
quella che attingendo a limpresa contro
ha affrontato  piene mani dal wun’avversaria
Ia trasferta  vivaio dell’'Under di alro livello.
bergamasca 18 e portando in
contro la  campo atlete alla  Primo Set:
Pallavolo  Don loro primissima Coach  Nibbio
Felice Colleoni. esperienza in lancia il sestetto

A causa di un campionato con Cavagnini,
alcuni infortuni, nazionale come Z il i ol i,
coach  Nibbio la  Serie Bl  Ruggeri, Gatti,
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Castellini e Ferrari, con Bandera libero. La partenza
é complicata: la ricezione biancorossa soffre la
pressione avversaria (5-2) e le padrone di casa ne
approfittano per scavare un solco profondo (I8-8).
Nonostante gli ingressi dalla panchina, tra cui Piazza
su Zilioli, Don Colleoni chiude agilmente 25-11.

Secondo Set: Lareazione dellegiovani Tigrinel secondo
parziale é entusiasmante. Un ace di Cavagnini apre le
danze (1-3) e il muro della coppia Ferrari-Ruggeri tiene
la Promoballincollataalle avversarie (6-5). Il set diventa
una battaglia di nervi: Castellini firmailmuro del 14-13 e
unlungolineadiCavagnini (16-15)costringelapanchina
di casa al time-out. Nel finale, una fast di Ferrari (23-22)
sembra riaprire i giochi, ma l'esperienza bergamasca
prevale propriosul traguardo, chiudendoil set sul 25-23.

Terzo Set: Sotto 2-0, la Promoball fatica a ritrovare
il ritmo (7-1). Nibbio prova a rimescolare le carte
inserendo Populini per Castellini, ma le avversarie non
concedono sconti (16-8). Il divario tecnico e fisico si
fa sentire nel finale di gara, con Trescore che scappa
via definitivamente chiudendo set e match sul 25-10.
Resta la grande soddistazione per un secondo
set giocato alla pari, prova evidente che il
progetto giovani biancorosso ha basi solide
per competere anche nei contesti piu difficili.
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Il Birrificio Curtense non ¢ soltanto un marchio che compare
sulle maglie delle Tigri della Promoball, ma rappresenta
I’incarnazione di un racconto dove il sogno incontra la
realta, trasformando una passione viscerale in un’eccellenza
imprenditoriale. Tutto ha avuto inizio quasi per scommessa
nel 1998, tra le mura domestiche e un semplice kit per la birra
fatta in casa, ma ¢ nel 2011 che quella scintilla ¢ diventata un
progetto strutturato nel cuore pulsante della Franciacorta. In
una terra dove 1 filari di vite disegnano il paesaggio ¢ il vino
¢ sovrano, 1l Birrificio Curtense € riuscito a tracciare un solco

I’impatto ambientale, a testimonianza di una responsabilita
ecologica che va di pari passo con la qualita del prodotto.
La decisione di legare il proprio nome a quello della Promoball
non ¢ stata casuale, ma dettata dalla volonta di sostenere una
realta che condivide le medesime radici: per un’azienda partita
dal basso, costruita passo dopo passo con fatica e dedizione,
¢ fondamentale creare ponti con chi vive lo sport con la stessa
intensita. Il parallelismo tra il campo da gioco e il birrificio
¢ costante; come nello sport, anche nel mondo del lavoro la
ricerca della migliore performance deve essere un obiettivo

nuovo, dimostrando che questo territorio puo essere anche,
orgogliosamente, terra di birra. Ogni sorso firmato Curtense
segue una logica ben precisa, una sorta di rito laico che mette
al centro la selezione meticolosa delle materie prime e un focus
imprescindibile sul gusto autentico, mantenendo sempre un
profondo rispetto per il ciclo naturale. La scelta di utilizzare
ingredienti agricoli bresciani e 1’acqua pura di Monterotondo
permette di creare birre crude, vive, non filtrate e non
pastorizzate, prive di anidride carbonica aggiunta o additivi
chimici. Questa attenzione si estende fino al confezionamento,
con una bottiglia dal design unico pensata per ridurre

1

fisso, alimentato da un impegno quotidiano per superare 1
proprilimiti. Le analogie trala pallavolo e 1’attivita brassicola
emergono soprattutto nell’approccio mentale: 1l risultato
finale, che si tratti di un punto decisivo a rete o di una cotta
perfetta in sala cottura, non dipende mai solo dalla tecnica,
ma dalla preparazione, dalla curiosita intellettuale e da quel
calore che solo la passione sa sprigionare. In questo connubio
tra sport e impresa, il Birrificio Curtense e le Tigri della
Promoball corrono sulla stessa lunghezza d’onda, uniti dalla
consapevolezza che per eccellere servano visione, tenacia e un
legameindissolubileconlapropriacomunitaeleproprieorigini.

PROMOBALL MAGAZINE 15
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Esiste un lmguaggto um ale che non richiede
dizionari, non conosce
possiede il potere quasi magico diydisarmare |
tensioni piu profonde con un sempllce Suon
la risata. ca
maggio, il mondo intero si ferma pe
la Giornata Mondiale della Risata

nata nel 1998 dalla visione dela
Kataria,fondatore del movimento a ello Yogadella
Risata. L’idea alla base di questa ricorrenza é
tanto sempllce quanto rlvoluzlong?ifm. se il riso
é contagioso, allora diffonderlo o diventare
uno strumento concreto per.,promuovere la pace
nel mondo e il benessere individuale.\Ridere non
¢ solo una risposta a qualcosa di buffo, ma un
vero e proprio esercizio biochimico che inonda il
nostro corpo di endorfine, riducendoii livelli di
cortisolo—l’ormonedfﬂo Stress — ¢ enando
il sangue in modo pia efficace di mi ssioni

ou .. 3

onfml geografici e
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- di car\d'f‘o“m palestra. In un’epoca dominata dal
.~frenesza digitale e dalle preoccupazioni globali,.

riscoprire la capacita di ridere di gusto, magari
Senza un motivo preciso, agisce come una valvola
“di sfogo essenziale per la salute mentale. Le
piazze delle grandi metropoli e i piccoli centri si

.\ riempiono in questa giornata di gruppi di persone

che, guardandosi negli occhi, scoppiano in risate
spontanee, dimostrando che la felicita non e un
%uardo lontano ma una scelta muscolare e

&ngt_qa che possiamo compiere 0gni giorno.
¢ re questa ricorrenza significa dunque
ire la nostra resilienza, ricordandoci che,
' e sfide dellavita, possediamo dentro di

aco naturale, gratuito e privo di effetti
, capace. di tﬁormare una giornata
Srigt

/

f esploswned ce. Eproprwperonorare
questo spi ito dileggerezza, non c’é modo migliore
di chlud

ere Se non con un piccolo spunto di ilarita.
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seusi, cosa ci fa con qued pinguino? Lo pori
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stesso uono eon lo stesso pinguing. “Ehi, leil Le
. - 9%
avevo detto di portarlo allo zoo!”.

E I'upmo con naturalezza: “Si, infatti ieri ¢l siano
andati ¢ ci siamo divertiti un saceo! Oggi, invecs,
o porto al cingma
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OMOBALL | i " | | VERTICALI
sl % CURTENSE & |~
s s _ : il ad 1. LOCALITA DA CUI PROVIENE L'ACQUA PURA UTILIZZATA PER LA

PRODUZIONE DELLE BIRRE

2. TERMINE TECNICO CHE INDICA IL PROCESSO DI BOLLITURA E
PREPARAZIONE DELLA BIRRA IN SALA COTTURA

4. L'ANNO IN CUI IL PROGETTO E DIVENTATO UNA STRUTTURA
IMPRENDITORIALE VERA E PROPRIA

5. CARATTERISTICA DELLA BIRRA CURTENSE CHE NON SUBISCE
PROCESSI DI CHIARIFICAZIONE MECCANICA

6. LA ZONA GEOGRAFICA NEL BRESCIANO DOVE HA SEDE IL
BIRRIFICIO, FAMOSA PER | SUOI FILARI DI VITE

ORIZZONTALI

3. LE SOSTANZE BIOCHIMICHE RILASCIATE DAL CORPO CHE
GENERANO BENESSERE DURANTE UNA RISATA

7. IL TIPO DI LINGUAGGIO DEFINITO "UNIVERSALE"
NELL'ARTICOLO PERCHE NON RICHIEDE DIZIONARI

8. IL MESE DELL'ANNO IN CUI SI CELEBRA QUESTA GIORNATA
(LA PRIMA DOMENICA)

9. AGGETTIVO CHE DESCRIVE LA BIRRA CURTENSE POICHE
NON VIENE SOTTOPOSTA A RISCALDAMENTO PER LA
CONSERVAZIONE

10. L' "ORMONE DELLO STRESS" CHE VIENE RIDOTTO
DRASTICAMENTE QUANDO RIDIAMO

11. IL MEDICO INDIANO CHE HA FONDATO IL MOVIMENTO
DELLO YOGA DELLA RISATA NEL 1998
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S tudio Mru 007
presenta:

Abblamo 1l piacere di segnalare la presente misura,
dedicata alle micro e piccole 1mprese costituite
da non piu di 60 mesi, finalizzata a sostenere
progettli per la creazione e lo sviluppo di imprese
a prevalente partecipazione giovanile e femminile.

La misura concede un finanziamento agevolato a un tasso
pariazeroeuncontributoafondoperdutofinoadunmassimo
del 20%. La somma tra 1l contributo a fondo perduto ed
il finanziamento possono coprire fino al 90% delle spese.

Riguardo all’iniziativa di ON - Oltre nuove imprese
a tasso zero, cliccando qui avrete la possibilita
di trovare tutti 1 dettagli ed eventualmente

mettervi In contatto con nol per una consulenza
personalizzata ed avviare le pratiche necessarie.
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https://www.maruggi.com/opportunita/on-oltre-nuove-imprese-a-tasso-zero/

IIStiamo cercando personale da

aggiungere nel nostro team i !!

Barista esperto/a in
caffetteria

~ Invia il tuo CV
su Whatsapp 0302302428

? Oppure portalo direttamente
in pasticceria

Unisciti a noi! #
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Ponti sul Mincio

PALESTRA:
Mantova

Vicolo Brolo
ORA: 20.30
12° RITORNCO
www.promoball.it

DATA: 02 maggio 2026
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