


06	06	 Match reviewMatch review

12	12		 Sponsor 	 Sponsor 

16	16		 viaggi all’estero	 viaggi all’estero

26	26	 speciale second coach speciale second coach 

4040	 Gioca con noi	 Gioca con noi

4444	 Merchandising	 Merchandising

PROMOBALL MAGAZINE 32

                                                                                                                                                      
   #BETHETIGER

sommariosommario



PROMOBALL MAGAZINE 54



Match 
Review!

Esce dal Palasport 
Arcella a testa 
altissima la 
P R O M O B A L L 
SANITARS, che 
nella 16ª giornata 
della Regular 
Season 2025/2026 
mette paura alla 
capolista BANCA 
ANNIA ADUNA 
PD. Nonostante il 
risultato finale di 
3-0 per le padrone 

di casa, le “Tigri” di 
coach Nibbio hanno 
giocato una partita 
di grande coraggio, 
restando incollate 
nel punteggio per 
larghi tratti del 
match contro la 
corazzata veneta.

Primo Set:  Coach 
Nibbio schiera il 
sestetto con Conti 
in regia, Olivieri 

opposta, Ferrari 
e Gatti al centro, 
Castellini e Scotti in 
banda, alternando 
Bandera (fase difesa) 
e Bertoletti (fase 
ricezione) nel ruolo 
di libero. L’avvio 
è sorprendente: la 
Promo non si lascia 
intimorire dal blasone 
dell’avversaria e 
conduce 5-6. Aduna 
però alza il ritmo e 
sul 15-11 Nibbio è 
costretto al time-
out. Le venete 
spingono al servizio 
mettendo in crisi la 
ricezione bresciana, 
ma un ottimo 

21/02/2026 
ADUNA - PROMOBALL
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muro di Olivieri (18-15) tiene vive le speranze. Entra Niccoli 
per rinforzare la battuta sul 20-16, ma Aduna non sbaglia e 
chiude 25-18, nonostante l’ottimo piglio delle biancorosse.

Secondo Set: Confermato il sestetto, la Promo soffre inizialmente 
il servizio avversario (4-1), ma reagisce subito: un buon turno 
in battuta di Castellini e gli attacchi vincenti di Scotti valgono 
il sorpasso (6-7). L’equilibrio regna fino al 10-10, quando tre 
ace consecutivi di Aduna costringono Nibbio al tempo (13-
10). Al rientro, Ferrari punge in primo tempo (13-11) e fa il suo 
ingresso Populini per Castellini. Proprio una palla piazzata di 
Populini vale il 14-12, con Bergamaschi che entra al servizio per 
Olivieri. Il muro di Aduna fa la differenza nel finale (20-16), ma 
un gran muro di Populini (22-19) obbliga la panchina veneta 
al time-out. Aduna però mantiene i nervi saldi e chiude 25-20.

Terzo Set: Nibbio lancia Populini dall’inizio per Castellini. Le 
ragazze partono convinte (5-5), con Zilioli che rileva Conti in regia 
sul 6-5. Aduna spinge forte in attacco e Nibbio prova a rimescolare 
le carte inserendo Castellini per Scotti sul 9-6 e richiamando 
Conti in campo sul 13-10. Nonostante le fatiche a muro contro 
le bocche di fuoco padovane (15-11), la Promo non molla mai, 
difendendo l’impossibile e restando in scia (20-17). Due splendidi 
attacchi consecutivi di Olivieri portano le bresciane a un passo 
dal pareggio (20-19). Sul finale concitato (22-21), Bergamaschi 
torna in battuta, ma l’Aduna trova il guizzo per chiudere 25-22.
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L’unione tra Tempini 1921 e le “tigri” della squadra di pallavolo 
femminile B1 rappresenta molto più di una semplice sponsorizzazione, 
configurandosi come un incontro profondo tra due mondi che 
condividono il medesimo DNA fatto di precisione, resistenza e visione 
d’insieme. Fondata oltre un secolo fa, l’azienda bresciana ha costruito 
la propria identità sulla capacità di trasformare materiali grezzi in 
superfici d’eccellenza, un processo che richiama da vicino il lungo 
lavoro di preparazione atletica necessario per forgiare il talento e 
trasformarlo in prestazione sportiva di alto livello. Proprio come un 
pavimento o un rivestimento diventano un prodotto finito e armonico 
solo attraverso la cura della posa e l’attenzione al dettaglio tecnico, 

così una squadra di pallavolo trova la sua massima espressione solo 
quando le individualità si fondono in un meccanismo collettivo perfetto, 
dove ogni movimento è studiato per garantire solidità e stabilità. 
La filosofia di Tempini 1921, riassunta nel concetto che ogni spazio 
racconta una storia da abitare, trova un parallelo naturale nel campo 
da gioco, dove ogni partita scrive un nuovo capitolo di una narrazione 
fatta di sudore e determinazione. La partnership si fonda sulla reciproca 
stima e sulla volontà di crescere insieme, valori che l’azienda applica 
quotidianamente nel rapporto con i propri partner e clienti e che le atlete 
portano sottorete in ogni set. In entrambi i casi, la forza del gruppo 

e la sinergia tra le diverse competenze – siano esse quelle di tecnici 
specializzati nel settore edile o quelle delle giocatrici in fase di ricezione 
e attacco – costituiscono il vero motore del successo. La solidità 
strutturale che Tempini garantisce ai grandi building e alle residenze 
più prestigiose rispecchia la resilienza mentale richiesta alle “tigri” per 
affrontare i campionati nazionali, sottolineando come la qualità non sia 
mai un traguardo definitivo ma un’abitudine da coltivare ogni giorno. 
Questo legame territoriale, che affonda le radici nella “casa mamma” 
di Brescia per poi proiettarsi verso orizzonti nazionali e internazionali, 
testimonia l’impegno comune nel valorizzare le eccellenze locali attraverso 
una costante evoluzione. La scelta di Tempini 1921 di affiancare lo sport 

Solidi come la materia, agili come Solidi come la materia, agili come 
il gioco: l’eccellenza di Tempini il gioco: l’eccellenza di Tempini 
1921 al fianco delle nostre Tigri1921 al fianco delle nostre Tigri

femminile sottolinea inoltre una visione lungimirante che premia la 
passione e la trasparenza, elementi cardine della gestione aziendale che 
si riflettono nella lealtà competitiva del volley. Sostenere la squadra 
B1 significa dunque investire in un progetto che, proprio come una 
ristrutturazione d’autore, richiede pianificazione rigorosa, rispetto 
per i materiali umani a disposizione e la capacità di superare i propri 
limiti mentali per raggiungere nuovi livelli di eccellenza. In questa 
collaborazione, l’eleganza del design e la potenza del gesto atletico 
si fondono, dimostrando che la bellezza e la forza nascono sempre 
da una base solida, costruita con sapienza e dedizione nel tempo.
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VIAGGI 
ALL’ESTERO!

SPECIALE
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“BE THE TIGER” DISPONIBILE LA 
NUOVA PUNTATA DELLA SERIE DI 

INTERVISTE TARGATA PROMOBALL 
🐯

CORRI A CONOSCERE NICOLE, 
CLICCA QUI!

PROMOBALL MAGAZINE 2524

https://www.youtube.com/watch?v=e7PvX3dRTvU


INTERVISTA ALLE 
NOSTRE ATLETE

Dopo aver analizzato il punto di vista di Giorgio Nibbio, 
questa settimana nel nostro magazine spazio a Nedo Panizza. Secondo 
allenatore della Serie B1 e guida tecnica dell’Under 16, Nedo è da due 
anni una colonna portante del progetto Promoball e della Brescia Volley 
Academy. Con lui abbiamo approfondito l’andamento di una stagione 
intensa e il valore del legame tra settore giovanile e prima squadra.
Il campionato di Serie B1 di quest’anno si è confermato una sfida monumentale. 
Con la riforma dei campionati e la corsa alla Serie A3, il livello tecnico e 
fisico si è alzato drasticamente. In questo scenario, la scelta di Promoball 
è stata coraggiosa: affrontare il torneo con un gruppo giovanissimo.
“Siamo oltre la metà del campionato e si è rivelato tosto come ci 
aspettavamo,” spiega Nedo Panizza. “Affrontiamo squadre costruite 
appositamente per il salto in A3, con un tasso fisico e tecnico 
altissimo. La nostra scelta è stata chiara: puntare su un gruppo 
squadra giovane, composto da moltissime ragazze del nostro vivaio.”
Nonostante una classifica che a volte punge, l’analisi di Nedo va oltre i numeri:
“I risultati spesso sono stati sfavorevoli, ma a mio avviso avremmo 
meritato almeno 5 o 6 punti in più per il gioco espresso in campo. 
Tuttavia, quello che ci rende orgogliosi è la qualità del lavoro quotidiano 
e l’impegno costante che vediamo ogni settimana in palestra.”
Il vero fiore all’occhiello della stagione è la fluidità con cui le atlete 
passano dalle categorie giovanili alla prima squadra. Non è raro 
vedere ragazze dell’Under 16 o dell’Under 18 calcare i taraflex della 
B1, portando con sé l’esperienza maturata nel campionato di Serie D.
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“L’inserimento continuo di ragazze giovanissime in prima squadra è il segnale 
della bontà del nostro progetto,” continua Panizza. “Queste atlete giocano 
già in Serie D e nei campionati Under, e quando vengono chiamate in causa 
in B1 sanno ben figurare. È fondamentale per loro far parte di una società 
che mette a disposizione categorie così importanti per fare esperienza.”
Per Nedo Panizza, il lavoro svolto oggi è la semina per i successi di domani. La 
Brescia Volley Academy non è solo un serbatoio di giocatrici, ma una vera e propria 
scuola di formazione dove il talento bresciano può sbocciare senza bruciare le 
tappe, ma con la possibilità di confrontarsi subito con il volley dei “grandi”.
“Queste ragazze non sono solo delle comparse, ma saranno la parte 
centrale del progetto nelle prossime stagioni. Vedere il loro percorso di 
crescita ci dà la tranquillità necessaria per continuare su questa strada.”
La sfida della Promoball continua, con la consapevolezza che ogni set 

giocato dalle più giovani è un mattone fondamentale per il futuro del club.
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Studio Maruggi presenta:

Abbiamo il piacere di segnalare il Bando Nuova Impresa 
2026. La misura è finalizzata a sostenere l’avvio di nuove 
imprese (attive dal 1° giugno 2025) e l’autoimprenditorialità, 
anche in forma di lavoro autonomo con partita IVA 
individuale, attraverso l’erogazione di contributi sui 
costi connessi alla creazione delle nuove imprese.

La misura concede un contributo a fondo perduto 
fino ad un massimo di 10.000 €, calcolato 
sul 50% delle spese ritenute ammissibili.

 
Riguardo all’iniziativa del Bando Nuova Impresa 2026 
cliccando qui avrete la possibilità di trovare tutti i dettagli 
ed eventualmente mettervi in contatto con noi per una 
consulenza personalizzata ed avviare le pratiche necessarie.
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https://www.maruggi.com/opportunita/bando-nuova-impresa-2026/
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gioca insieme gioca insieme 
a noi! a noi! 



Verticali
1. Ciò di cui si occupa l’azienda sponsor, curando 

pavimenti e rivestimenti

3. L’aggettivo usato per descrivere la 

decisione della società di schierare un gruppo 

giovanissimo

4. Lo sono il parquet, il marmo e il grès scelti 

con cura da Tempini

5. Ciò che Panizza vede nelle sue atlete 

nonostante una classifica che a volte “punge”

6. Per Tempini è la posa, per la Promoball è 

l’inserimento delle giovani: la qualità del...

Orizzontali
2. Oltre alla Serie B1, Panizza guida tecnicamente 

questa categoria giovanile

3. Quello delle atlete è costante, nonostante le 

difficoltà della categoria

7. La città dove si trova la “casa mamma” 

dell’azienda

8. La metafora usata da Nedo per descrivere il 

lavoro di oggi che porterà i frutti domani

9. Il numero che compare nel logo dell’azienda 

bresciana che sostiene le tigri

10. Quello che serve sia a un edificio che a una 

squadra di pallavolo per non crollare
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