AL




¥ 4geTHeTICER

MATCH RE\tIE
SPONSCR

L NOSTR@ COACHI
' GIOCA CON N@I‘

ERCHANDISING




N

5,

5

GIORGIONE
PALLAVOLO

75 VOLLEY Ry

BANGA ANNIA ADUNA

AZIMUT GIORGIONE

ARENA VOLLEY

GPSVOLLEY §

VOLKSBANK VICENZA

.

PALLAVgLO
PESCHIERA

S IO

voliey

TORBOLE CASAGLIA

oRLAVOL

cdiN[EEBr;u

K % o
“ore gart®

PALLAVOLO PICCO LEGG

i/

OROTIG PESGHIERA

CORTINA EXPRESS IMOCOR

DON COLLEQNI

BREMBO

ROTHOBLAAS VOLAN

ISUZU CEREA

DRASTORBOLE &
Ll
i
L

PROMOBALL SANITARS

- CALENDARIO







2" CAMPIONATO RITORNO

14/02/2026

PROMOBALL - CEREA

Splende il sole sul
Palamaclodium dove
la PROMOBALL
SANITARS riscatta
prontamente Ia
sconfitta di Vicenza
e conquista la prima
vittoria del girone
di ritorno. Nella 152
giornatadellaRegular
Season  2025/2026
, le “Tigri” di coach
Nibbio superano per
3-1 'ISUZU CEREA
VR, sfoderando

una prestazione di

grande sostanza e

lucidita nei momenti
chiave del match.

Primo Set: Coach
Nibbio si affida allo
starting SIxX COmposto
da Conti in regia,
Castellini e Scotti in
banda, Ferrari e Gatti
al centro, Olivieri
opposta e Bandera
libero.  L’avvio é
in salita: le ospiti

provano subito a
scappare portandosi
sul 2-6. La reazione
bresciana ¢é atfidata
a Gatti, che con
due primi tempi
consecutivi accorcia
le distanze (4-6).
Scotti alza il muro (6-
9) e Ferrari punge (7-
10), ma Cerea spinge
ancora  obbligando
Nibbio al time-out
sul 7-12. Al rientro,
una super azione
corale chiusa da
Ferrari e un suo ace
(11-13) rimettono Ia
Promoinscia. Olivieri
e un  pallonetto
di Castellini
valgono il -I, poi
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Gatti firma il sorpasso (15-15). Il finale ¢ un corpo a corpo:
Scotti sale in cattedra con una parallela e un attacco vincente
per il 20-20. Un altro muro di Scotti (22-21) propizia lo
strappo finale che regala il set alle padrone di casa per 25-22.

Secondo Set: Stesso sestetto e medesimo copione iniziale con
la Promo sotto 2-4. Ci pensa Scotti con un mani-out a scuotere
le compagne, seguita da Ferrari che trasforma in oro una palla
complicata di Conti (5-6). La difesa di Bandera sale di intensita
e il muro Ferrari-Olivieri (8-6) costringe la panchina veronese
al tempo. La Promo resta lucida: I'esperienza di Castellini (11-
11) e i colpi di Scotti (14-14) tengono lequilibrio, poi Ferrari
firma l'allungo decisivo (18-14). Coach Nibbio inserisce Populini
per rinforzare la prima linea e I'opposta risponde con un muro
solitario per il 22-16. Olivieri e il capitano Castellini (24-20)
preparano il terreno per la chiusura di Gatti che firma il 25-20.

Terzo Set: Il terzo parziale vive sul filo dell'equilibrio fin dai
primi scambi (7-7). La Promo prova a scappare (13-10), ma
Cerea non ci sta e impatta sul 13-13. Olivieri trova il pallonetto

del 14-13, ma le ospiti passano a condurre (14-15). Un ace di
Conti riporta avanti le bresciane (18-16), ma il finale premia la
resilienza veneta: nonostante i colpi di Ferrari (22-19), Cerea
trova il guizzo per sorpassare ai vantaggi e chiudere 23-25.

Quarto Set: Sotto I'impulso di Castellini, la Promo approccia il
quarto set con grinta (2-2), anche se Cerea prova l'ultimo atfondo
(3-7). Nibbio chiama tempo e inserisce Populini per Scotti: a mossa
paga subito con un muro (5-7) e i punti di Ferrari (8-9). Il pareggio
arriva con una gran palla gestita da Olivieri (9-9). Sul 14-12 Ia
Promo ritrova il ritmo dei giorni migliori: Tomaselli entra per dare
il suo contributo e Ferrari mette a segno il cambio palla del 20-17.
Un super muro della coppia Gatti-Olivieri (22-17) mette il match
in ghiaccio. Gatti firma il primo tempo del 23-20, Conti mura per
il set point e il capitano Castellini mette il sigillo finale sul 25-20.
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C’¢ un nuovo ruggito che risuona a Flero, ed ¢ un mix tra la grinta
del volley di alto livello e il profumo inconfondibile del galletto
alla brace. Da quest’anno, il BEFED di Flero ha scelto di scendere
ufficialmente in campo come orgoglioso sponsor delle “Tigri” della
Promoball, la storica realta della pallavolo femminile che quest’anno
affronta con determinazione i1l campionato nazionale di Serie Bl.
La partnership tra 1l pub piu amato della zona e la Volley Academy
non ¢ solo una questione di logo sulle maglie. E 1’incontro tra due
eccellenze di Flero che condividono gli stessi valori: il lavoro
di squadra, la passione e la voglia di offrire sempre il massimo

Ma I’offerta non si ferma qui. I tifosi e le famiglie possono gustare:
Birre Artigianali: prodotte dai mastri birrai BEFED nelle varianti
Bionda e Rossa, perfette per brindare ai successi delle Tigri.
Club Sandwich e Burger: come il celebre “Lumbard” o il
“Galletto Burger”, ideali per una cena informale e ricca di sapore.

L’atmosfera unica: un ambiente giovane, informale e
accogliente dove si mangia rigorosamente con le mani,
abbattendo ogni  barriera  proprio come fa lo sport.

Essere sponsor della Promoball in Serie B1 significa per BEFED
sostenere il talento giovane e la crescitadel movimento sportivo locale.

B €f €Cl e Promoball: Il Gusto della

Vittoria scende in campo con le Tigri

alla propria comunita. Se le Tigri della Promoball mettono cuore
e grinta su ogni pallone, BEFED mette la stessa dedizione in
ogni piatto, creando un legame naturale tra sport e convivialita.
Per chi segue le imprese delle atlete bresciane, i1l BEFED di via
Don Maestrini ¢ ormai il “terzo tempo” ideale. Il protagonista
assoluto rimane [I’inimitabile Galletto BEFED: speziato,
leggermente piccante e cotto con maestria sulla brace. Un piatto
sano ¢ genuino (proveniente da filiera controllata Vallespluga)
che, come una schiacciata vincente, non delude mai le aspettative.

1

Le “Tigri”, note per la loro agilita e lo spirito indomito, trovano nel
BEFED un alleato che crede fortemente nell’eccellenza bresciana.
Che sia dopo una partita combattuta al palazzetto o per una serata
tra amici, BEFED Flero aspetta tutti 1 tifosi della Promoball
per vivere insieme una stagione ricca di emozioni € di sapore.a
bordo di questo veicolo che profuma di futuro, ma ha il fascino
del passato. Un viaggio simbolico che lega la determinazione
mostrata in campo alla cura artigianale e all’innovazione
tecnologica che [1’azienda infonde 1in ogni suo progetto.
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“p BEFED

BEFED FLERO s

06 KARAOKE NIGHT

CON LTA LOS TRES AMIGOS

14 GIOSAMBRA

KARAOKE A TEMA S. VALENTINO

20 KARAOKE NIGHT

CON LTA LOS TRES AMIGOS

97 ACOUSTIC DUD

CON SARA BRONZINI & ANDREA GAIONI

PRENOTA IL TUO TAVOLO!
() TEL. 030 264 0375
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INTERVISTA AL
NOSTRO COACH

opola cavalcata trionfale che ha portato la Promoball dalla B2
alla B1, la societa ha fatto una scelta di campo precisa: non stravolgere,
ma rilanciare. In un campionato che quest’anno si presenta come uno
dei piu competitivi di sempre — complice la nuova formula e la corsa
alla Serie A3 — abbiamo incontrato il nostro coach Giorgio Nibbio
per fare il punto sul progetto tecnico e sulla crescita dei nostri talenti.
La scelta societaria ¢ stata chiara fin da subito: puntare sul
blocco che ha vinto il campionato scorso, composto da atlete
giovani, e innestare elementi ancora piu verdi. Nonostante
una classifica che a volte non rende giustizia al gioco espresso,
Nibbio legge I’esperienza 1n modo estremamente positivo.
“E un’esperienza difficile e complicata, i risultati non sempre
sono arrivati dove avremmo potuto fare punti,” spiega il
coach, “ma la crescita delle atlete e costante. Confrontarsi
ogni settimana con giocatrici di categoria superiore e squadre
attrezzate per il salto in A3 é fondamentale per il loro sviluppo”.
In un torneo dove I’esperienza spesso fa la differenza, la
Promoball sta dimostrando che il gap fisico e tecnico puo essere
colmato con il lavoro quotidiano e il coraggio di stare in campo.
Uno dei segnali piu forti lanciati in questa stagione e stato il debutto in
primasquadra didiverseragazze provenientidall’Under 16 e dall’Under
18. Non si tratta di casi isolati, ma del frutto di una collaborazione
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sinergica (come quella con Gavardo) che sta portando ottimi frutti.
“I progetto e valido e 1 risultati lo confermano,” continua
Nibbio. “Avere una societa che mette a disposizione categorie
alte come la Bl e la B2 ¢ un’opportunita incredibile per una
giovane atleta. Permette un riciclo continuo di talenti e offre loro
il palcoscenico 1ideale per confrontarsi con il volley che conta”.
La filosofia del club resta dunque la stessa: investire sul vivaio per
garantire un futuro sostenibile e competitivo. In una societa dove il
settore giovanile e il cuore pulsante, vedere ragazze di 15 o 16 anni
esordire in un campionato nazionale non € solo una soddisfazione
per lo staff, ma la prova che la strada tracciata ¢ quella corretta.
Il cammino ¢ ancora Ilungo e la salvezza 1in Bl wuna sfida
durissima, ma con questo spirito la Promoball sta gia vincendo
la sua partita piu 1mportante: quella della formazione.

OBALL MAGAZINE
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S tudio M aruggl presenta:

Abbiamo 1l piacere di segnalare 1l Bando Check-Up d'impresa
destinato alle imprese con almeno 20 dipendenti e non piu
di 100 dipendenti. La misura intende favorire I'acquisto di
consulenze specialistiche per lo svolgimento di un’analisi
organizzativa e del capitale umano per la predisposizione
e l'introduzione in azienda di piani, modelli, processi
organizzativie gestionaliconl'intentodimigliorare gliassetti

e la qualita del lavoro e del personale all'interno dell'impresa.

[1 bando concede un contributo a fondo perduto nella misura

del 50% del costo sostenuto, per un massimo di 8.000 €.

Riguardo all'iniziativa del bando Check-up dimpresa
cliccando qui avrete la possibilita di trovare tutti i dettagli

ed eventualmente mettervi in contatto con noi per una

consulenza personalizzata ed avviare le pratiche necessarie.
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VERTICALI

1. IL PIATTO FORTE DI BEFED, COTTO ALLA BRACE E
LEGGERMENTE PICCANTE

2. LA "PARTITA PIU IMPORTANTE" CHE LA SOCIETA STA
VINCENDO, OLTRE Al PUNTI IN CLASSIFICA

4. IL NOME DELLA PRESTIGIOSA SERIE SUPERIORE VERSO
CUI CORRONO MOLTE SQUADRE DEL CAMPIONATO

5. LO SPIRITO INDOMITO CHE NIBBIO CHIEDE ALLE SUE
RAGAZZE IN CAMPO

6. LA TIPOLOGIA DI BEVANDA ARTIGIANALE BEFED,
DISPONIBILE NELLE VARIANTI BIONDA O ROSSA

7. LA LOCALITA BRESCIANA DOVE SI TROVA IL PUB BEFED

SPONSOR DELLA SQUADRA

ORIZZONTALI

3. LA SOCIETA SPORTIVA CON CUI PROMOBALL HA UNA
COLLABORAZIONE SINERGICA PER | GIOVANI TALENTI

5. QUELLO DELLE ATLETE E COSTANTE, NONOSTANTE LE
DIFFICOLTA DELLA CATEGORIA

8. IL SOPRANNOME DELLE NOSTRE ATLETE DELLA
PROMOBALL

9. IL SETTORE SU CUI LA SOCIETA INVESTE PER GARANTIRE
UN FUTURO COMPETITIVO (IL "CUORE PULSANTE")

10. IL TIPO DI LEGNA O METODO DI COTTURA CHE RENDE
UNICO IL GALLETTO

11. SI MANGIANO RIGOROSAMENTE CON QUESTE

ALL'INTERNO DEI PUB BEFED
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