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Match 
Review!

Si è conclusa con una 
sconfitta per 0-3 la 
sfida casalinga della 
Promoball, le nostre 
Tigri, contro l’Aduna 
nel campionato di 
Serie B1 femminile. 
Nonostante la grinta 
e i lampi di bel gioco, 
la squadra ospite si è 
dimostrata più cinica 
nei momenti chiave.

Inizio: ​Coach Nibbio 
schiera il sestetto 

iniziale composto 
da Populini, Conti, 
Macobatti, Olivieri, 
Castellini e Bertoletti. 
L’inizio è in salita (1-
3) e il primo time-
out del tecnico arriva 
presto sul 3-8 per 
tentare di riordinare 
le idee. Un punto di 
Castellini a rete (4-
10) e un gioco lungo 
e avvincente (5-12) 
accendono un po’ le 
speranze. L’errore 

in battuta di Aduna 
(7-14) e i punti di 
Populini a rete (8-14) 
e il muro vincente di 
Macobatti e Olivieri 
(9-13) mostrano la 
reazione delle Tigri. 
Dopo il 10-15 siglato 
da Populini in attacco, 
coach Nibbio ferma 
nuovamente il gioco 
e inserisce Scotti per 
Castellini e poi Ferrari 
per Macobatti. 
Nonostante i punti 
di Olivieri (11-19, 13-
22) e un gran punto 
frutto di un lungo 
gioco con salvataggi 
(14-23), il set scivola 
via. Un punto di 
Gatti (15-23) non 

25/10/2025 
PROMOBALL - ADUNA
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basta: Aduna chiude 16-25.
​
Secondo Set. ​Stesso sestetto in avvio per le Tigri che partono 
in pareggio (1-1). Castellini a rete riporta subito il punteggio sul 
2-2. Un errore in battuta di Aduna regala il 5-7 alle nostre atlete, 
ma le ospiti accelerano. Sul 5-10, entra Ferrari per Macobatti 
e poco dopo (5-12) è il turno di Scotti per Olivieri, entrambe le 
sostituzioni precedute da un time-out di coach Nibbio. Populini 
trova un punto (6-13), ma il divario aumenta. Un altro time-
out sul 6-19 precede l’ingresso di Bergamaschi per Populini. 
Nonostante i punti di Scotti (7-22) e due errori in battuta di 
Aduna (8-23 e 9-24), la caparbietà delle Tigri non è sufficiente. 
Aduna conquista anche il secondo parziale con un netto 9-25.
​
Terzo Set: ​Nel terzo set, la Promoball entra in campo con 
Ferrari nel sestetto iniziale al posto di Macobatti. La partenza è 
incoraggiante: le Tigri conquistano il primo punto (1-0) e poi si 
portano avanti 4-2. L’ace di Ferrari fissa il punteggio sul 6-3, ma 
Aduna non molla e accorcia (6-5 dopo un lungo scambio). Gatti 
a rete (7-5) e Olivieri (9-8) mantengono avanti la Promoball. Sul 
10-11, entra Pavesi per Conti, ma poco dopo Conti rientra. Un 
time-out di coach Nibbio sul 10-14 cerca di invertire la rotta. 
Nonostante gli errori in battuta di Aduna che danno respiro (11-
14, 17-23, 18-24) e i punti di Populini (14-19) e Castellini (15-
20), l’Aduna gestisce il vantaggio e chiude set e partita sul 18-25.
​Nonostante la sconfitta per 0-3, le Tigri della Promoball hanno 
mostrato in alcuni frangenti la loro determinazione, specialmente 
nel terzo set, ma la maggiore costanza e concretezza dell’Aduna sono 
risultate decisive. Ora testa al prossimo impegno per tornare a ruggire.

Il commento. « E’ stata sicuramente una partita con molti 
errori da parte nostra - conferma il capitano Castellini -, ma 
sicuramente anche il merito delle avversarie che hanno sbagliato 
pochissimo, variando molto i colpi d’attacco, le battute. Una 
squadra fisicata che ci ha messo in difficoltà. Ci sono state 
comunque delle cose buone su cui lavorare e su cui punteremo 
in settimana per cui ripartire, per migliorarci come sempre».
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Nuova stagione, nuovi sponsor. Sempre puntando all’eccellenza e alla qualità.
Alla lista dei supporter di Promoball si è recentemente aggiunta una nuova
squadra, quella dell’agenzia di comunicazione B2B The Bubble Company.
“Ci piace il lavoro di squadra: il nostro team, proprio come una squadra di volley,
punta a raggiungere insieme obiettivi giornalieri, settimanali o annuali. Tra di noi c’è
ascolto, supporto e condivisione. Valori nei quali crediamo davvero molto e che
abbiamo in comune con Promoball”.          

Quello di The Bubble Company è un team di ragazzi e ragazze che si occupa
della comunicazione su ogni piattaforma. Dai social media alla realizzazione di
siti e software, ogni servizio offerto ha un obiettivo ambizioso: cambiare il volto
del B2B. Esperto proprio in questa tipologia di aziende, il team di Bubble,
tramite i propri servizi, punta a svecchiare la comunicazione delle aziende
Business-To-Business, portando una ventata di freschezza.
L’agenzia è attiva sul territorio di Parma da dieci anni, ma il suo lavoro ha
superato i confini nazionali. Con clienti in Italia e Europa, Bubble conta una

squadra formata da giovani professionisti che mettono in campo ogni giorno il
loro sapere contribuendo alla loro crescita e a quella delle aziende che seguono
accuratamente.
Le loro partite si giocano in un ufficio alle porte della città, con un open space nel
quale far circolare le idee, stimolare la creatività e assaggiare sempre nuove
varietà di caffè.
The Bubble Company è un’agenzia di comunicazione che offre numerose

TThehe B Bubbleubble C Companyompany: : Il Il 
team dietro il teamteam dietro il team

soluzioni digitali specifiche per le aziende B2B. I servizi offerti comprendono la
realizzazione di siti web, la gestione dei social media, la realizzazione di software
custom e la personalizzazione grafica.
Un team fresco, giovane, che conta oggi 14 professionisti pronti a mettere in
campo le proprie abilità per contribuire alla crescita dei loro clienti.
La sede dell’agenzia si trova a Parma, ma i lavori del team hanno superato i
confini nazionali, complice anche il loro ambizioso obiettivo: cambiare il volto
del B2B.
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La festa di Halloween, celebrata ogni 31 ottobre, è molto piu’ antica di quanto 
si creda, con radici che affondano in un mix di tradizioni pagane e cristiane. 
Le  origini  risalgono a oltre 2.000 anni fa, con l’antica festa celtica di 
Samhain (fine dell’estate), celebrata principalmente in Irlanda e Gran Bretagna. 
Samhain segnava la fine del raccolto e l’inizio del nuovo anno (il Capodanno Celtico) e della stagione oscura (l’inverno). 
Il Velo Sottile: I Celti credevano che la notte del 31 ottobre il confine tra il mondo dei vivi e quello dei 
morti si assottigliasse, permettendo agli spiriti (sia antenati che entita’ maligne) di tornare sulla Terra. 
Tradizioni: Per confondere gli spiriti maligni e allontanarli, le persone si travestivano con pelli e maschere. 
Con l’avvento del Cristianesimo, la Chiesa istitui’ la festa di Ognissanti (All Hallows’ Day) il 1° novembre. 
Il 31 ottobre divenne quindi la Vigilia di Ognissanti (All Hallows’ Eve), 
che, attraverso la contrazione linguistica, si è trasformata in Halloween. 
La festa arrivo’ in Nord America nel XIX secolo, portata dagli immigrati irlandesi e scozzesi. 
La tradizione di intagliare lanterne (originariamente fatte con rape, secondo la leggenda di Jack 
l’Avaro) si diffuse utilizzando le zucche, piu’ facili da trovare e intagliare negli Stati Uniti. 
Dolcetto o Scherzetto (Trick or Treat) e’ Ispirato a usanze medievali come il Souling 
(elemosina in cambio di preghiere per i defunti), il rito moderno del “Dolcetto o Scherzetto” 
si e’ consolidato in America, trasformando la festa in una celebrazione popolare e giocosa. 
Oggi, Halloween e’ una festa globale che unisce il mistero delle sue origini celtiche all’allegria delle 
tradizioni moderne.nata come rito sacro celtico per celebrare la fine dell’anno e l’incontro tra i 
mondi, e’ stata riplasmata dalla fede cristiana e infine reinventata dalla cultura popolare americana, 
mantenendo vivo il suo nucleo originario di mistero, travestimento e celebrazione del confine con l’ignoto.

LE ORIGINI DI LE ORIGINI DI 
HALLOWEENHALLOWEEN
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LA PAURA FA 90: LA PAURA FA 90: 
GUIDA ESSENZIALE GUIDA ESSENZIALE 

PER UNA SERATA DA PER UNA SERATA DA 
BRIVIDI!BRIVIDI!
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Per una serata piu’ leggera ma comunque a tema, 
questi film offrono avventure divertenti, magiche e 
un po’ spettrali, perfette per tutta la famiglia. 
-	 Hocus Pocus (1993): Un classico Disney che ha 
conquistato generazioni. Tre sorelle streghe, le Sanderson, 
vengono accidentalmente riportate in vita ad Salem, 
Massachusetts, 300 anni dopo la loro esecuzione. Ora, 
nel giorno di Halloween, cercano di riacquistare la loro 
giovinezza eterna e sta a un gruppo di bambini fermarle.  
-	 Casper (1995): Il fantasma piu’  amichevole del mondo sul 
grande schermo. Una ragazzina di nome Kat e suo padre, un 
parapsicologo, si trasferiscono in una vecchia villa infestata 
dove incontrano Casper, un fantasma adolescente solitario, 
e i suoi tre zii dispettosi. Tra risate e momenti commoventi, 
Kat cerca di aiutare Casper a ritrovare il suo passato. 
-	 Nightmare Before Christmas (1993): Il capolavoro stop-
motion di Tim Burton. Jack Skeletron, il re di Halloween Town,  e’ 
stanco della solita routine spaventosa e scopre per caso la 
gioia e il calore di Christmas Town. Decide di portare il Natale ad 
Halloween Town, con risultati esilaranti e... un po’ spaventosi. 

Se il tuo spirito si nutre di tensione e mistero, questi classici 
dell’horror sono la scelta giusta per una serata indimenticabile. 
-	 Halloween - La Notte delle Streghe (1978): L’archetipo 
dello slasher moderno, diretto da John Carpenter. La notte 
di Halloween, il diabolico Michael Myers evade da un ospedale 
psichiatrico per tornare nella sua cittaì natale, Haddonfield, 
e terrorizzare la giovane Laurie Strode ed i suoi amici durante la 
notte di halloween. Un horror puro, con un’atmosfera tesa e una 
colonna sonora iconica che ti faranno sobbalzare dalla sedia. 
-	 L’Esorcista (1973): Considerato da molti il film piu’ 
terrificante di tutti i tempi. Una bambina di dodici anni, Regan, 
manifesta comportamenti sempre piu’ inquietanti e violenti, 
portando la madre a chiedere l’aiuto di due sacerdoti esorcisti. 
Un’esplorazione cruda e disturbante del male e della fede. 
-	 Shining (1980): Diretto dal genio di Stanley Kubrick 
e tratto dal romanzo di Stephen King. Jack Torrance, 
scrittore in crisi, accetta l’incarico di custode invernale 
di un isolato hotel in montagna. L’isolamento e le presenze 
maligne dell’Overlook Hotel lo spingono lentamente verso 
la follia, con conseguenze terrificanti per la sua famiglia. 
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Studio Maruggi presenta:

Abbiamo il piacere di segnalare il presente bando, declinato nelle 

seguenti due misure, che intende sostenere le PMI nella tutela dei 

marchi all’estero attraverso l’acquisizione di servizi specialistici esterni.

- Misura A: agevolazioni per la registrazione di marchi dell’Unione 

Europea per i soggetti che, a decorrere dal 01/01/2022, hanno 

effettuato il deposito della domanda di registrazione presso EUIPO 

ed hanno ottenuto la registrazione del marchio dell’Unione europea.

Il contributo concesso è a fondo perduto, nella misura 

dell’80% del costo sostenuto e per un massimo di 6.000 €.

- Misura B: agevolazioni per la registrazione di marchi internazionali per i 

soggetti che, a decorrere dal 01/01/2022, hanno effettuato il deposito della 

domanda di registrazione presso OMPI ed hanno ottenuto la pubblicazione della 

domanda di registrazione sul registro internazionale dell’ente (Madrid Monitor).

Il contributo concesso è a fondo perduto, nella misura 

del 90% del costo sostenuto e per un massimo di 9.000 €.

Riguardo all’iniziativa ”Marchii+ 2025”, cliccando qui seguito avrete la 

possibilità di trovare tutti i dettagli ed eventualmente mettervi in contatto 

con noi per una consulenza personalizzata ed avviare le pratiche necessarie.
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https://www.maruggi.com/opportunita/misura-marchi-2025/
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gioca insieme a gioca insieme a 
noi! noi! oo



Verticali
2. Che lavoro fa il papa’ di Kat?
4. Nome della festa celtica di fine 
estate
6. Nome di Skeleton
8. Per gli americani e’ “Trick 
or...”

Orizzontali
1. Nome del simpatico fantasma che 
vive con gli zii
3. Nome di un film horror celebre 
del 1973
5. Chi sono le Sanderson?
7. Secondo il cristianesimo festa 
che ricorre il 1 novembre
9. Cos’e’ il souling?
10. Nome della citta’ànatale di 
Michael Myers
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