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PROMOBALL -~ ADUNA

Si é conclusa con una
sconfitta per 0-3 la
stida casalinga della
Promoball, le nostre
Tigri, contro I’Aduna
nel campionato di
Serie Bl femminile.
Nonostante la grinta
e i lampi di bel gioco,
la squadra ospite si é
dimostrata piti cinica
nei momenti chiave.

Inizio: Coach Nibbio
schiera il sestetto

iniziale  composto
da Populini, Conti,
Macobatti, Olivieri,
Castellinie Bertoletti.
L’inizio é in salita (1-
3) e il primo time-
out del tecnico arriva

presto sul 3-8 per

tentare di riordinare
le idee. Un punto di
Castellini a rete (4-
10) e un gioco lungo
e avvincente (5-12)
accendono un po’ le
speranze.  L’errore

in battuta di Aduna
(7-14) e i punti di
Populini a rete (8-14)
e il muro vincente di
Macobatti e Olivieri
(9-13) mostrano la
reazione delle Tigri.
Dopo il 10-15 siglato
da Populiniinattacco,
coach Nibbio ferma
nuovamente il gioco
e inserisce Scotti per
Castelliniepoi Ferrari
per Macobatti.
Nonostante 1 punti
di Olivieri (11-19, 13-
22) e un gran punto
frutto di un Iungo
gioco con salvataggi
(14-23), il set scivola
via. Un punto di
Gatti  (15-23) non
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basta: Aduna chiude 16-25.

Secondo Set. Stesso sestetto in avvio per le Tigri che partono
in pareggio (1-1). Castellini a rete riporta subito il punteggio sul
2-2. Un errore in battuta di Aduna regala il 5-7 alle nostre atlete,
ma le ospiti accelerano. Sul 5-10, entra Ferrari per Macobatti
e poco dopo (5-12) é il turno di Scotti per Olivieri, entrambe Ie
sostituzioni precedute da un time-out di coach Nibbio. Populini
trova un punto (6-13), ma il divario aumenta. Un altro time-
out sul 6-19 precede lingresso di Bergamaschi per Populini.
Nonostante i punti di Scotti (7-22) e due errori in battuta di
Aduna (8-23 e 9-24), la caparbieta delle Tigri non é sufficiente.
Aduna conquista anche il secondo parziale con un netto 9-25.

Terzo Set: Nel terzo set, la Promoball entra in campo con

Ferrari nel sestetto iniziale al posto di Macobatti. La partenza é

incoraggiante: le Tigri conquistano il primo punto (1-0) e poi si

portano avanti 4-2. L’ace di Ferrari fissa il punteggio sul 6-3, ma

Aduna non molla e accorcia (6-5 dopo un Iungo scambio). Gatti

a rete (7-5) e Olivieri (9-8) mantengono avanti la Promoball. Sul

10-11, entra Pavesi per Conti, ma poco dopo Conti rientra. Un

time-out di coach Nibbio sul 10-14 cerca di invertire la rotta.

Nonostante gli errori in battuta di Aduna che danno respiro (11-

14, 17-23, 18-24) e i punti di Populini (14-19) e Castellini (15-

20), ’Aduna gestisce il vantaggio e chiude set e partita sul 18-25.

Nonostante la sconfitta per 0-3, le Tigri della Promoball hanno

| mostrato in alcuni frangenti la loro determinazione, specialmente

PROMOBALL B e nel terzo set, malamaggiore costanzae concretezza dell’Aduna sono
- risultatedecisive. Oratestaalprossimoimpegnopertornarearuggire.
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I commento. « E’ stata sicuramente una partita con molti
errori da parte nostra - conferma il capitano Castellini -, ma
sicuramente anche il merito delle avversarie che hanno shagliato
pochissimo, variando molto i colpi d’attacco, le battute. Una
squadra fisicata che ci ha messo in difficolta. Ci sono state
comungque delle cose buone su cui lavorare e su cui punteremo
in settimana per cui ripartire, per migliorarci come sempre».
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Nuova stagione, nuovi sponsor. Sempre puntando all’eccellenza e alla qualita.
Alla lista dei supporter di Promoball si ¢ recentemente aggiunta una nuova
squadra, quella dell’agenzia di comunicazione B2B The Bubble Company.
“Ci piace il lavoro di squadra: il nostro team, proprio come una squadra di volley,
puntaaraggiungereinsiemeobiettivigiornalieri, settimanalioannuali. Tradinoic’¢
ascolto, supporto e condivisione. Valori nei quali crediamo davvero molto e che

abbiamo in comune con Promoball”.

squadra formata da giovani professionisti che mettono in campo ogni giorno il
loro sapere contribuendo alla loro crescita e a quella delle aziende che seguono
accuratamente.

Le loro partite si giocano in un ufficio alle porte della citta, con un open space nel
quale far circolare le idee, stimolare la creativita e assaggiare sempre nuove
varieta di caffe.

The Bubble Company ¢ un’agenzia di comunicazione che offre numerose

The Bubble Company: Il
team dietro il team

Quello di The Bubble Company ¢ un team di ragazzi e ragazze che si occupa
della comunicazione su ogni piattaforma. Dai social media alla realizzazione di
siti e software, ogni servizio offerto ha un obiettivo ambizioso: cambiare il volto
del B2B. Esperto proprio in questa tipologia di aziende, il team di Bubble,
tramite 1 propri servizi, punta a svecchiare la comunicazione delle aziende
Business-To-Business, portando una ventata di freschezza.
[’agenzia ¢ attiva sul territorio di Parma da dieci anni, ma il suo lavoro ha

superato 1 confini nazionali. Con clienti in Italia e Europa, Bubble conta una

(2]

soluzioni digitali specifiche per le aziende B2B. I servizi offerti comprendono la
realizzazione disitiweb, la gestione dei social media, larealizzazione di software
custom e la personalizzazione grafica.

Un team fresco, giovane, che conta oggi 14 professionisti pronti a mettere in
campo le proprie abilita per contribuire alla crescita dei loro clienti.
La sede dell’agenzia si trova a Parma, ma 1 lavori del team hanno superato i
confini nazionali, complice anche il loro ambizioso obiettivo: cambiare il volto
del B2B.
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B2B DIGITAL SOLUTIONS

WWW. THEBUBBLECOMPANY.COM
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® |A FESTA DI HALLOWEEN, CELEBRATA OGN 31 OTTOBRE, MOLIO  PII®  ANTICA DI QUANIO ¢

% SI CREDA, CON RADICI "CHE AFFONDANO IN UN MIX DI  TRADIZIONI PAGANE E  CRISTIANE. &
¢ %E ORIGINI RISALGONO A OLTRE.  2.000 ANNI _FA, CON L’ANTICA FESTA  CELTICA DIT .
5 SAMHAIN  (FINE DELL’ESTATE% CELEBRATA ~ PRINCIPALMENTE ~ I\ |RLANDA E  GRAN  BRETAGNA. |+
&1 SAMJIAIN SEGNAVA LA FINEDEL RACCOL ()EL’INIZIODELNUOVOANNO(ILCAPODANNOCELTICO]}EDELLASTAGIONEOSCURA(L’INVERNO).
L VELO SOTTILE: I CELTI CREDEVANO CHE LA NOTTE DEL 31 OTTOBRE IL CONFINE TRA IL MONDO DEI VIVI E QUELLO DEI

| MORTI SI ASSOTTIGLIASSE, PERMETTENDO AGLI SPIRITI (SIA ANTENATI CHE ENTITA® MALIGNE) DI TORNARE SULLA JERRA. o
' TRADIZIONI: PER CONFONDERE GL1 SPIRITI MALIGNI E ALLONTANARLI, LE PERSONE SI TRAVESTIVANO CON PELLI E MASCHERE. = 4

(N L’AVVENTO DEL CRISTIANESIMO, LA CHIESA ISTITUI" LA FESTA DI (GNISSANTI (ALL HALLOWS® DAY) IL 1° NOVEMBRE. -
o> IL 3] OTTOBRE  DIVENNE  QUINDI LA VIGILIA DI (GNISSANTI =~ (ALL  HALLOWS®  EVE) e

% CHE,  ATTRAVERSO LA CONTRAZIONE  LINGUISTICA,  §I TRASFORMATA "IN [JALLOWEEN, §=
IfA FESTA ARRIVO" IN NORD AMERICA NEL XIX SECOLO, PORTATA DAGLI IMMIGRATI IRLANDESI E SCOZZESI. /.
LA TRADIZIONE DI INTAGLIARE LANTERNE (ORIGINARIAMENTE FATTE CON RAPE, SECONDO LA LEGGENDA DI JACK ¢
L’AVARO]) §I DIFFUSE UTILIZZANDO LE ZUCCHE, PIU° FACILI DA TROVARE E INTAGLIARE NEGLI STAT1 [NITI, ¢ 2%
~ DOLCETTO 0 SCHERZETTO (JRICK OR [REAT) E' [ISPIRAT) A USANZE MEDIEVALI COME IL  SOULING /"
(ELEMOSINA IN CAMBIO DI PREGHIERE PER 1 DEFUNTI), IL RITO MODERNO DEL “DOLCETT0 0 SCHERZETT0™ .7
S| E' CONSOLIDATO IN AMERICA, TRASFORMANDO LA FESTA IN UNA CELEBRAZIONE POPOLARE E GI0COSA. -
(0661, HALLOWEEN E* UNA FESTA GLOBALE CHE UNISCE 1L MISTERQ DELLE SUE ORIGINI CELTICHE ALL’ALLEGRIA DELLE |
~~ TRADIZIONI MODERNE.NATA COME RITO SACRO CELTICO PER CELEBRARE LA FINE DELL'ANNQ E L°INCONTRO TRA 1|
MONDI, E* STATA RIPLASMATA DALLA FEDE CRISTIANA E INFINE REINVENTATA DALLA CULTURA POPOLARE AMERICANA, ==

ANTENENDOQ VIVQ IL SUO NUCLEO ORIGINARIO DI MISTERQ, TRAVESTIMENTQ E CELEBRAZIONE DEL CONFINE CON L’IGNOTO.
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STUDIO MARUGGI

S tudio M aruggl presenta:

Abbiamo il piacere di segnalare il presente bando, declinato nelle
seguenti due misure, che intende sostenere le PMI nella tutela dei
marchi all’'estero attraverso l'acquisizione di servizi specialisticli esterni.
- Misura A: agevolazioni per la registrazione di marchi dell'Unione
Europea per 1 soggetti che, a decorrere dal 01/01/2022, hanno
effettuato 1l deposito della domanda di registrazione presso EUIPO
ed hanno ottenuto la registrazione del marchio dell'Unione europea.
I  contributo  concesso ¢ a  fondo  perduto, nella  misura
dell’'80% del costo sostenuto e per un massimo di 6.000 €.
- Misura B: agevolazioni per la registrazione di marchi internazionali per 1
soggetti che, a decorrere dal 01/01/2022, hanno effettuato il deposito della
domanda di registrazione presso OMPI ed hanno ottenuto la pubblicazione della
domanda di registrazione sul registro internazionale dell’ente (Madrid Monitor).
I  contributo  concesso ¢ a  fondo  perduto, nella  misura
del 90% del costo sostenuto e per un massimo di 9.000 €.

Riguardo all'iniziativa "Marchii+ 2025”7, cliccando qui seguito avrete la

possibilita di trovare tutti 1 dettagli ed eventualmente mettervi in contatto

con nol per una consulenza personalizzata ed avviare le pratiche necessarie.
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Verticalt

2. CHE LAVORO FA IL PAPA’ DI KAT?
4. NOME DELLA FESTA CELTICA DI FINE
ESTATE

6. NOME DI SKELETON

8 PER 6L1 AMERICANI E* “TRICK

Orizzontal

1. NOME DEL SIMPATICO FANTASMA CHIE
VIVE CON 6LI ZII

3. NOME DI UN FILM [IORROR CELEBRE
DEL 1973

5. CHI SONO LE SANDERSON?

7. SECONDO IL CRISTIANESIM( FESTA
CHE RICORRE 1L { NOVEMBRE

0. (0S’E” 1L SOULING?

10. NOME DELLA CITTA® NATALE DI
MICHAEL MYERS




PROMOBALL:

= ® 3
Felpa Academy Felpa Promobal Felpa panchina Polo Promobadll
i ) ey
‘3 “ 2 7 | I{l '\
& | R
:
T-shirt Borsone
Pantalone Giubbino Zdaino Promoball Promoball B

Promoball Promoball Academy




“TITLE SPONSOR —
SANITARS

C OTTON LI NE

~MAIN SPONSOR -
Sy all.

BM carrozzerie

CCLE SPONSCR

BRESCIA
——ertani @» SERRANDE

STUDIO DENTISTICO

nuUuova

comnoer

LENTPEN T T2

(OPROGET COLOR { 3

OMQ
SAVER STUDIO MARUGGI

CRIAR] 6@

(A

Y

&%urfepse

BIRRIFICIO ARTIGIANALE

SUPPORTERS & PARTNER TECNICI

LE ASSOCIAZIONI CHE SOSTENIAMO

@ A~ Brescia
“\Vls ggtrn:t;r:gll:-ﬂero H ’ l

PROMOBALL MAGAZINE




.
w

e S 7% Y wm@

Sturzo, Castel

PALESTRA:
Via Don Luigi
d’Azzano, VR

ORA: 20:30
ANDATA

www.promoball.it

1 novembre 2025

GIORNATA: 4°

&53 DATA:

~ s 7 -
...
‘_
m_ ¥ %

BERTOLETTI

;@5 ™
va [\
. WW& @\@

@\A@)\/@\wwL \@ . : 7 .w , \Mw« Af&wﬁ ’

m\lmmg/ mmww I ﬁﬁ.&



