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Abbiamo sbagliato
centinaia di battute,
migliaia di colpi sono
finiti fuori campo, decine
di tabelloni ci hanno
dato per sconfitte.

Per ogni battuta, per
ogni punto, per ogni
sconfitta abbiamo
sudato, recuperato,
sfidato e conquistato.
Questo ci sta rendendo
grandi.

#BeTheTiger




Promoball

Operiamo da oltre

50 anni e abbiamo
militato nella massima
serie ottenendo
importanti risultati sul
campo.

Nel 2017 la nuova dirigenza ha deciso di
intraprendere un importante percorso di
consolidamento del settore giovanile, con
I'obiettivo di portare le atlete del proprio
vivaio a misurarsi con la Seria A del
campionato nazionale di pallavolo.
Abbiamo maturato un progetto articolato
con il preciso scopo di sviluppare un
settore giovanile d'eccellenza, creare
nuove sinergie tra le societd locali, offrire
una grande visibilitd sia alle nostre
squadre, sia ai nostri sponsor, oltre che
collaborare con le istituzioni del territorio
per sensibilizzare i giovani sullimportanza
dello sport.
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La nostro
storia.

1972

Fondazione

Nasce la
Promoball V.B.F.
come una
polisportiva
gestita da un
gruppo di amici.

2012

Serie A2

Conla
promozione in
serie A2 iniziano
gli anni al vertice
della pallavolo
italiana.
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2014

Serie Al

Vittoria di
campionato
diserie A2 e
promozione in
serie Al.

2017

Giovanile

La nuova
dirigenza investe
sui giovani con
I'intenzione di
tornare in A con
una rosa del
proprio vivaio.

2019

SerieCe
Academy

Affrontiaomo un
campionato serie
C con unarosa
uie.

Fondiamo la
Brescia Volley
Academy.

2020

Serie B2

Vengono
inserite nella
“Prima Squadra”
elementi

di grande
esperienza

202]

Playoff

Raggiuntii
playoff con

la B2. Lancio

del progetto
volley S3 nella
Academy con
la guida di Irene
Ranalletti.

2024

Espansione della
Academy ed
inizio dei lavori
per il nostro
centro sportivo.



Gli obiettivi
futuri

Ci concentriamo sui giovani, con
I'intenzione di offrire un livello
tecnico elevato, innalzare la qualitd
globale della pallavolo bresciana

e di tornare in Seria A con il grosso
della rosa proveniente dai vivai
bresciani.

Il nostro obiettivo & di creare una
“casa dello sport” dove sponsor,
atleti e pubblico siano protagonisti
del nostro progetto.

Tutto questo vogliamo realizzarlo
collaborando con le altre realtd
sportive del territorio grazie
all'offerta di tecnici e competenze di
alto profilo.



“Mezzo
secolo nel
mondo del
volley e
I'obiettivo
di tornare
ai verticl”
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L'atleta
Promoball

“Lo sport insegna la
disciplina che ti fa
vincere sul campo
come nella vita. “

Essere un‘atleta Promoball
significa sapersi divertire, vivere

il piacere di costruire obiettivi di
squadra e diventare un modello
nella pallavolo ma anche nella
societd. Questo e per noi un
grande scopo educativo che
condividiomo con le ragazze e le
famiglie che si affidano alla nostra
professionalita.
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Un team

di esperti.

Staff medico

Si occupa della corretta gestione
delle atlete, del recupero da infortuni
e della gestione graduale dei rientri.
Abbiamo un centro Fisioterapico e ne
fanno parte 1 Fisioterapista interno, 1
ortopedico, 1 nutrizionista ed un team
di mental coach.

Staff sportivo

Composto da allenatori, dirigenti
di squadra, DS e preparatori che
monitorano che tutto proceda
secondo i piani e costituiscono
ad inizio stagione le varie squadre
che dovranno gareggiare nei vari
campionati.
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Segreteria

Centro operativo di gestione
economica, tesseramento

e controllo di tutto quello

che riguarda la gestione
amministrativa dei campionati.

Marketing

Tengono i rapporti con gli sponsor,
organizzano 'immagine che deve
avere la societq, gli eventi e gadget
da creare, il merchandising della
stagione e creazione di nuove
collaborazioni

Comunicazione

Si occupa della creazione di
comunicati, grafiche, creazione
di contenuti per gli sponsor,
interviste ed highlights,
pubblicazioni giornaliere sui
social di post, foto e video.



Performance d’eccellenza

richiedono professionisti

d'eccellenza.

Offriamo ad ogni atleta gli

strumenti necessari per imparare
a vivere al meglio il settore
professionistico una volta uscite
dal settore giovanile.
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Siamo al fianco di alcune
societd no Profit come AVIS, AlL,
° AIDO, ADMO, LILT con le quali
FO C C I O I I I O collaboriamo negli eventi che
organizzano, congiuntamente
Abbiamo la ad attivitd mirate a far

m ro e r | O responsabilita di conoscere queste realta alle
u guidare la crescita nostre ragazze ed alle loro
di tutte le nostre famiglie (serate nei teatri, visite

[ ] [ ] ~ . .
I I r I t ragazze e di cercare di nella sede AVIS ed alla casa
infondere sani valori. Lucchini di AlL).
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Brescia

Volley

24

Academy
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Un palcoscenico
grande tutta la
provincia.

Con guesto progetto perseguiomo un
sogno: creare una scuola di pallavolo
che promuova e sostenga la crescita
sportiva delle giovani atlete bresciane.
Per farlo stiamo coinvolgendo sempre
piu societda del territorio per innalzare al
massimo livello la qualitd del supporto e
della formazione rivolta alle atlete.

AS



Un contributo
attivo nelle
scuole.

Promoball al
servizio dei giovani

Portando la pallavolo nelle
scuole siamo in grado di

far innamorare sempre piu
ragazze al nostro sport. Le
atlete del futuro nascono qui,
divertendosi in un ambiente
sano e istruttivo.
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La solida collaborazione
con sponsor e partner
tecnici ci permette di
creare opportunitd

di stage, lavoro ed
esperienze professionali
a tutte le atlete
Promoball.

_03

Svolgiamo attivita
all'interno delle
scuole elementari
che abbracciano il
progetto volley S3

_02

Dagli 11 ai 18 anni
partecipiamo a
campionati di
categoria FIPAV,
aver attualmente
campionati regionali
oltre a quello
nazionale di B2

_04

Attivita di volley S3in
diversi comuni della
provincia per bambini
fino @i 10 anni.
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Gli obiettivi
personali di
ogni atleta

SONO anche
Il nostro
obiettivo.




Massima
certificazione

per la qualita

Gli ultimi anni hanno confermato

la nostra scelta di scommetere

sul settore giovanile. Le atlete che
scelgono il nostro team, lo fanno
consapevoli del fatto che mettiamo
in campo ogni mezzo possibile per
portarle nell’Olimpo della pallavolo.

Finali di campionati
provinciali

Selezioni regionali

Attenzione da parte della
nazionale

Prime squadre di livello
nazionale come sbocco finale
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Sponsor
IIMAINII

Investono I'importo
piu elevato.

Hanno diritti di
sponsorizzazione e di
marketing esclusivi e
di grande visibilita.

Sponsor
“ARGENTO"

Hanno diritti di
sponsorizzazione
e di marketing
meno esclusivi,
ma comunque
importanti.
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Sponsor

Sponsor
IIOROII

Forniscono un
importante supporto
finanziario e

godono di diritti di
sponsorizzazione e di

marketing significativi.

Sponsor
“BRONZO”

Hanno diritti di
sponsorizzazione
e di marketing
limitati, ma
comungue
significativi.

Quali sono
| vantaggi?

Essere uno sponsor offre numerosi
vantaggi, come diventare un
protagonista nel mondo dello sport

e promuovere la cultura attraverso
I'associazione del proprio nome a

eventi sportivi. Inoltre, si pud ottenere
una maggiore visibilitd online, sui
quotidiani locali e sul campo da gioco
ad ogni partita, aumentando la propria
reputazione e raggiungendo un pubblico
pit ampio. Sostenere lo sport pud anche
migliorare I'immagine del brand, offrire
opportunita di networking e generare
potenziali entrate attraverso la vendita
di prodotti o servizi collegati all'evento
sponsorizzato.
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Visibilitd e brand awareness:

La sponsorizzazione con l'apposizione del marchio sul campo
o sulle maglie delle giocatrici, pud generare una grande
visibilitd per i marchi presenti durante i weekend di gara.
Questo aumenta il brand awareness, importante per le
aziende che vogliono conquistare nuovi mercati o mantenere
la propria posizione nella mente del consumatore. La
Promoball offre visibilitd sui grandi cartelloni a bordo campo,
oltre che sul campo e sulla maglia da gara.

Opportunitd B2B:

Essere partner Promoball significa avere I'opportunitd
di creare accordi diretti con altre aziende, espandere
il proprio network e le proprie relazioni. Questo tema
di Business To Business & centrale e sottovalutato,
ma vantaggioso per le aziende che cercano di
consolidare la propria posizione sul mercato.

Opportunita B2C:

34

La sponsorizzazione pud aumentare le vendite grazie
all'effetto positivo sull'immagine del brand e alla
preferenza dei consumatori per prodotti associati allo
sport. La visibilitd e la comunicazione aumentano la
consapevolezza del consumatore, mentre il legame
con una serie di comprovato valore rende i prodotti pit
credibili e affidabili.
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Storytelling:

La sponsorizzazione offre I'opportunitd all'azienda
di utilizzare I'immagine e la fama della property
sponsorizzata, fornendo una banca di foto e
video per creare una narrativa coinvolgente

per i clienti e gli investitori. Diventare partner
Promoball significa sfruttare un grande racconto
sportivo e ottenere un vantaggio competitivo in
comunicazione rispetto alla concorrenza.

Social reach:

Nell'era della comunicazione digitale e dei social media,
I'utilizzo di foto e video delle gare € un asset fondamentale
per le aziende. Diventare partner Promoball offre il
supporto dei reparti comunicazione del team e delle
atlete, che rappresentano un volano di potenza per
qualsiasi strategia di comunicazione digitale seguita da
milioni di follower.

Brand positioning:

Il discorso fatto sui valori € fondamentale in tema di brand
positioning, ovvero di posizionamento del marchio nella
psicologia del consumatore. Associarsi a un campionato
cosi ricco di valori positivi e amati dal pubblico (grinta,
passione, performance) significa dire “anche io sono cosi”
e migliorare la percezione del nostro marchio o prodotto
da parte del nostro target.



Sponsor
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Sponsor
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SECURITAS

ARTE PASSIONE FANTASIA

IMIRIIAQ&CONFF!QA% TEMPINI 1921

riveste l’abitare

Associazioni

BRESCIR \/LILT

prevemre e Vivere

Partner Tecnici

...";':‘;";‘."n) ITSIMACHINA
i ad ILEANATI

PCSINFORMATICA J‘

I;T.J ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
Dott.ssa Sara Campagna
Medico dello Sport
Nutrizionista

il
Health & Performance ‘
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PROMOBALL
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Sede operativa
Via XXV aprile, 6],
25020 Flero - BS

Telefono
030 2761047

Mail
segreteria@promoball.it

giovanili@promoball.it
marketing@promoball.it

www.promoball.it
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